o Studijni-svet.cz| Bannerova reklama (PPC, PPl a PPV) - online marketing

Téma: Bannerova reklama (PPC, PPl a PPV)
Predmeét: Marketing (online marketing)

Zaslal(a): Jakub Stingl [web]

Bannerova reklama patfi mezi nestarsi a nejcastéjsi reklamy na internetu. Jedna se o reklamni
plochu, ktera ma za Ukol zaujmout a po kliknuti presmérovat na stranky inzerenta. Opét zde
mUze fungovat metoda platby za klik, ¢astéji se vSak setkdme s platbou za 1 000 zobrazeni. Ta
je obvykla zejména u primé reklamy, kde si inzerent zakoupi plochu prfimo na konkrétni
strance. Byva objednavan i predem presny pocet impresi[1] banneru (Jahodova, a dalsi, 2010,
s. 227).

Existuji zde 2 modely, v prvnim je placeno prave za poCet impresi dané reklamy - PPI (Pay per
Impression), ve druhém PPV (Pay Per View) zaplati inzerent na zakladé poctu zobrazeni stranek,
na kterych je reklama umisténa bez ohledu na to, zda navstévnik banner skutecné

zhlédl (Managementmania.com). Jako prekazku v tomto ohledu mohou byt stale Castéji
pouzivané doplnky prohlize¢d blokujici reklamu. Tyto pluginy[2] maji za Ukol z webu odstranit
pouze reklamu a navstévnik tak ¢asto ani nepoznd, ze na ném nékdy vibec néjaka byla. Tim se
snizuje pocet impresi, za které dostavaji provozovatelé stranek zaplaceno. V nékterych
pripadech proto mohou webmastefi napfiklad zablokovat obsah stranek pro prohlizecCe, které
tento doplnék maiji nainstalovany. Takové jednani je za UCelem donutit uzivatele k pridani jejich
domény do seznamu povolenych stranek, kde neni reklama blokovana. Na jednu stranu to
mUze vypadat jako zajimavé reseni, nicméné je pravdépodobné, Ze takovyto web prijde o ¢ast
svych navstévnikd, ktefi s pluginem neumi zachazet, nechce se jim ho nastavovat, mysli si, ze
jde o chybu a podobné. A¢ si nékdo mize rict, Ze takovi uzivatelé nemaji stejné zadny prinos,
opak je pravdou. | kdyz uzivatel negeneruje imprese, porad mize ¢lanek preposilat nebo sdilet
na socialnich sitich, kde si ho vSimne nékdo jiny, kdo Adblock nainstalovany nema a prinese
strankam vyssi imprese a tim i vySsi zisk.
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V soucasné dobé jsou weby stale vice prehlceny reklamou, coz také vede k bannerové slepoté.
Tento pojem predstavuje podvédomé ignorovani reklamy na internetu, jelikoz si navstévnici na
vSudypfitomnou inzerci uz zvykli, a tak ji automaticky prestali vnimat. Nasledek tohoto jevu je
snizeni miry prokliku. Na druhou stranu zejména velké formaty dokadzou predat sdéleni i bez
kliknuti, takZze CTR[3] neni vhodné pouzivat jako jediné kritérium Gc¢innosti. Proti této slepoté se
Ize ¢astecné branit napriklad pouzitim videa nebo textové reklamy, dale je vhodné umisténi
napriklad pfimo v ¢ldnku nebo v jeho blizkosti (Zamazalova, a dalsi, 2010, s. 453). Touto
problematikou se podrobnéji zabyva prakticka ¢ast bakalarky, kde jsou zndzornény
nejefektivnéjsi pozice na webu prostiednictvi jednoduché tepelné mapy.

[1] Imprese je 1 zobrazeni banneru na webové strance. Nejedna se o zhlédnuti, jelikoz se
reklama mohla zobrazit mimo zobrazovanou ¢ast strdnky na monitoru nebo bylo vnimani
ovlivnéno bannerovou slepotou (Strafelda).

[2] Plugin (plug-in) predstavuje zasuvny modul, ktery nefunguje samostatné, ale slouzi jako
doplnék jiné aplikace a rozsifuje jeji funkce.

[3] CTR - mira prokliku, CTR (%) = pocet proklik(l / poCet zobrazeni * 100
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