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Blogy jsou v podstaté online deniky, kde jsou jednotlivé prispévky serazeny od nejnovéjsiho po
nejstarsi. Autori zde pisi nejrliznéjsi aktuality z urcitého oboru, vlastni nazory nebo treba jen
zajimavosti, na které narazi na internetu. Jelikoz se jedna o Casto aktualizované stranky,
nezfidka se objevuji na prednich mistech ve vyhledavacich. Jedna se o pfimou a velice osobni
formu a ¢tenari se mohou pomoci komentard zapojit do diskuze. Blogy navic ¢asto nejsou
psany anonymné, a tak mivaji i zna¢nou ddvéryhodnost (Patalas, 2009, s. 145).

Vyznamné mohou byt také diky recenzim, které se mohou zobrazovat napfiklad pfi hledani
daného produktu (spole¢nosti) nebo si je mize diky vysoké navstévnosti precist velké mnozstvi
lidi. Firmy by proto méli tyto weby monitorovat a snazit si ziskat jejich prizen. Také mohou
podporit zajem o hodnoceni jejich produktu napriklad poskytnutim vzorku zdarma. V pripadé
pozitivnich ohlast se miiZe jednat o velice levnou a efektivni reklamu. Predevsim pro malé
podniky je reputace dllezita, proto jsou pro né nebezpeéné negativni recenze. Nicméné i
$patné hodnoceni mliZe obcas prinést uzitek. Nejen Ze zvysi povédomi, ale také firma usetri na
nakladech, kdy zakaznici zbozi vraci. Spotrebitelé totiz uz predem védi, Ze nebudou spokojeni a
ani si produkt nekoupi (Lane, a dalsi, 2013, s. 176).

Pokud se o spolecnost nezajimaji blogefi sami, je mozné si za poplatek nechat zverejnit
reklamni PR Clanek. Zde se plati za samotné umisténi na web, pripadné i za redaktora, ktery
text napiSe. Pokud mame vlastni ¢lanek, miZeme ho také umistit zdarma na néktery z PR
webl. Vzdy je treba dbat na to, abychom na kazdy z téchto webU umistili originalni text.
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V opacném pripadé vyhledavac rozpozna duplicitu a efekt bude vyrazné mensi. Také je vhodné
umistovat na tematické stranky, z pohledu optimalizace pro vyhledavace maji netematické
odkazy mnohem mensi vyznam. Nemusime vSak zlstat pouze u jednoho nebo nékolika ¢lankd,
ale mdzeme vytvorit kompletni web zaméreny na podporu jednoho daného vyrobku.

Blogy nemusi pouzivat pouze soukromé osoby, stale vice je pouzivaji i firmy. Jednd se uzitecny
doplnék firemni komunikace. Obvykle maji za cil podporu tvorby image a znacky firmy a
zvyseni povédomi. Mohou ale také slouzit jako podpora zadkaznik(m, néstroj prodeje
konkrétniho produktu nebo jako zdroj navstévnosti pro spriznéné stranky. Aby ctenare zaujaly a
vénoval jim svou pozornost, je tfeba, aby publikované prispévky byly vérohodné a neplsobily
priliS jako reklama (Monzel, 2009, s. 153-154); (Juraskova, a dalsi, 2012, s. 34-35).

,V pripadé blogu mate moznost vyuZit i tzv. news jackingu, kdy velmi rychle reagujete na
néjakou aktudlini atraktivni udalost, ktera souvisi s vasim oborem, a tyto ¢lanky pak
vyhleddvace nabidnou svym uZivatelim, pfipadné ziskaji i pozornost na socialnich sitich”
(Dvorak, 2014, s. 33).
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