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Otazka: Konkurence, hospodarskd soutéz a selhani trhu
Predmét: Ekonomie

Pridal(a): tereres

Konkurence

 konkurence = proces vzajemného stfetavani, soutéz trznich subjektd na trhu
(tj. spotrfebitell, vyrobcu a obchodniki)

« pfi obchodovani na trhu mohou nastat 2 mezni situace:

1) dokonala konkurence:
* v praxi ji nenajdeme - pouze ekonomicka abstrakce, idedlni stav
« zakladni predpoklad: naprosto rovné podminky pro vsechny jeji Gcastniky:

* ani nabizejici ani poptavajici nemaji moznost ovlivnit situaci na trhu

« existuje mnoho subjektl na strané nabidky i poptavky (ale ani jeden nemUze ve
skutec¢nosti individualné ovlivnit cenu)

« existuje volny vstup do odvétvi (tzn. neexistuji zddné prekazky pro nové zajemce)

« vSechny vyrobky maji stejnou cenu

« kvalita vyrobkU vsech producentd je stejna

« mnoho vyrobcu na trhu jednoho vyrobku by vyrabélo zcela bezrozdilnou
produkci a shodné vyrobky (nejvice se podminkam dokonalé konkurence pfiblizuji
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napr. trhy nékterych zemédélskych plodin - napf. pSenice)

2) nedokonala konkurence:

« vznika za situace, kdy na trh vstupuji vyrobky rtuzné kvality, rizného mnozstvi,
s riuznymi cenami (ptz néktefi vyrobci maji diky urc¢itym vyhodam nizsi naklady atd...)

« deformovany trh, v praxi ma rlizné formy

Monopol

« jediny vyrobce (nabizejici) urcitého vyrobku v odvétvi, ktery ma absolutni moc
nad spotiebitelem - muze si libovolné diktovat ceny své produkce (zvlast jedna-li
se 0 nezbytné potreby)

« rUst cen je ovsem také limitovan koupéschopnosti spotrebitell

« pfi normalnim fungovani trzniho mechanismu vznikaji monopoly likvidaci drobnych
konkurentl az do faze vytvoreni jediného vyrobce (obchodnika, poskytovatele) na strané
nabidky = statni regulace

» vyvhody pro vyrobce s monopolnim postavenim:
* vyrobce sam urcuje vysokou (monopolni) cenu - kupujici, pokud nema jinou

moznost, musi za tuto cenu nakupovat

* poptdvka a nabidka prestavaji fungovat

* vyrobce nic nenuti k vySsi narocnosti na kvalitu - vyrobce si tak diktuje podminky
(zpUsob prodeje, servis, chovani k zakaznikovi, poskytovani sluzeb atd...mnohem
horsi GUroven nez pfi volné soutézi s ostatnimi konkurenty) - zdkaznici musi
tolerovat nedostatky, jen aby ziskali zboZi pro sebe

» monopolniho vyrobce nic nenuti k tomu, aby zvySoval objem nabidky - totéz
dosahne prostym zvysenim ceny (tim, Ze monopol udrzuje zbozi jako
nedostatkové vytvari previs poptavky)
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e monopol nevyrabi s nejnizsimi moznymi naklady, nehospodari co nejefektivnéji se
vzacnymi zdroji

« snahou spolec¢nosti je omezeni nebo likvidace monopoll - provadi stat (v sou¢asné dobé
je vyskyt monopoll v trznim hospodarstvi minimalni - volny vymeéna zbozi, pracovnich
sil, dobré podminky pro dovoz a vyvoz, preferovani konkurence, ...)

Typy monopolu:

1. kartel - dohoda mezi konkurenty o cendch apod.

2. syndikat - dohoda o spole¢ném néakupu nebo prodeji (COOP), konkurenti z{stavaji
pravné samostatni

3. trust - propojeni konkurentd, spoluprace mezi nimi

4. koncern - propojeni v celém rozsahu cinnosti (fize - spojeni 2 rovnocennych partnerd,
akvizace - vétsi koupi mensi)

Monopson - vysadni postaveni na strané kupujicich - na strané poptavky (napf. zbrané
hromadného niceni)

Oligopol - na strané prodavajicich (na strané nabidky) existuji 2 nebo velmi malo
subjektu stejné produkce s dominantnim postavenim, ktefi ovladaji trh (pouze nékolik
velkych firem dodava na trh rozhodujici mnozstvi vyrobk{ daného oboru)

* pristup do odvétvi je omezen

« nékolik mélo producentl (vétsinou na zakladé skrytych kartelovych dohod o rozdéleni
sfér vlivu na urcitém Gzemi) ziskava rlizné vyhody na zakladé mnozstvi produkce na
daném trhu
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e Pozn.:

K udrzeni nebo ziskani vyznamného postaveni na trhu (monopoly, oligopoly) a k ziskani tzv.
monopolnich (oligopolnich) zisk( za kaZzdou cenu mohou jit nékteré firmy az za hranice
zékona = korupce, nelegalni obchody, nelegalni pfistup k dilezitym informacim,
nezakonné metody omezovani korupce atd. (= hospodarské trestné Ciny).

Monopolistickd konkurence - v praxi - nej¢astéjsi podoba trhu (na trhu jsou firmy jak
s dominantnim postavenim, tak i fada mensich konkurencnich firem) - napf. restaurace,
maloobch.

« volny vstup na trh
« produkty jednotlivych vyrobcl jsou odlisné

e ceny rlznych typl vyrobkd se mohou lisit
« boj 0 zékaznika (pozitivni dopad = rlst kvality, negativni dopad = zvySovani ceny)

Selhani trhu - divody:
1) vznik monopolu - zneuziti vysadniho postaveni
2) existence tzv. verejnych statku (sluzeb) - Skolstvi, zdravotnictvi, statni sprava, ...
3) externality trhu - vedlejsi Ucinky ¢innosti podnikatell, mohou byt:
« negativni - Spatny vliv vyrobcl na Zivotni prostredi
e pozitivni - podnikatelska ¢innost mize nékomu prinést i uzitek (napr. privedeni

infrastruktury - ddlnice, plynofikace apod. - do urcité lokality ® stoupa trzni cena
pozemkd
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