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Srovnani internetu s tradicnimi médii

Mezi typicka tradicni média radime predevsim televizi, rozhlas, Casopisy, noviny nebo treba
venkovni reklamu - napriklad billboardy. Plsobnost téchto prostredkl je predevsim regionaini,
tedy v ramci urcité oblasti nebo zemé. Najdeme samozrejmeé i vyjimky, tfeba vysilani televize
prostrednictvim druzic nebo distribuce novin napfic kontinenty. V porovnani s internetovou
reklamou se vSak jedna o pomérné nakladné zalezitosti.

LInternet ma celosvétovou pldsobnost - vsichni lidé po celém svété s pripojenim k internetu
maji pristup k informacim na internetu. Internet nabizi svou globalnost zdarma*“

(Blazkova, 2005, s. 15).

Smeér komunikace téchto klasickych médii je jednosmérny a vyhodou je ve srovnani

s internetem vyssi vérohodnost zdroje zpravy a moznost zaujmout skupiny lidi, které na
internetu nenajdeme. Nicméné cena za inzerci byva vyssi, neumoznuje prilis individualizovat
obsah, rychlost odezvy na sdéleni je horSi a méreni Ucinnosti je vyrazné nizsi. Platime
predevsim za prostor a také za pridani dodate¢nych informaci, aktualizace sdéleni mdze byt
naro¢na a byva treba vice zaméstnancd, coz je spojeno s vyssimi naklady. Internetova reklama
ma tedy mnoho vyhod oproti klasickym formam, coz si v poslednich letech uvédomuiji i
inzerenti a vydaje na online reklamu stale rostou, zatimco tradicni média spiSe stagnuiji
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(Blazkova, 2005, s. 17).

Zajimava data ziskala na zakladé prizkumu pro Sdruzeni pro internetovy rozvoj agentura ppm
factum research. Pri porovnani vydajd v roce 2013 na reklamu Ctyr zdkladnich médii je vidét, ze
nejlépe je na tom televize se 43 % vydajl. Tento vysledek znamena naptiklad dvojnasobné
vydaje oproti internetu s 21 % nebo vice nez Ctyrnasobek ve srovnani s radiem, kterému patfi
zhruba 9 %. Druhy v poradi je tisk s 27 %, ktery vSak posledni ¢tyfi roky klesa. Opakem je
internet, ktery je pro inzerenty stale zajimavéjsi a kazdy rok je do néj investovano vice penéz.
Pfi zachovani téchto trendl mUze tisk brzy predstihnout. Nejmensi vydaje jsou z uvedenych
médii na radio. Televize si své prvenstvi drzi pomérné stabilné a dalo by se predpokladat, ze
podobnych hodnot bude dosahovat i v budoucnu.

Reklama na internetu

Reklama na internetu si prosla nemalym vyvojem od platby za umisténi v adresafi pres platbu
za jeji zobrazeni a prokliky az po privedeni uzivatell vyhovujicich predem danym kritériim.

K tomu Ize dobre vyuzit napriklad socidlni sité, jelikoz maji obrovské mnozstvi dat o svych
uzivatelich, a je tak mozné je snadno vyuzit k cilené inzerci.

Internetova reklama je nejc¢astéji spojovana se spolecnosti Google, ktera v roce 2000 prisla se
systémem Google AdWords, ktery se v soucasnosti fadi mezi Spicku v internetové reklamé. Ve
své dobé prinesl jako novinku model online aukce reklam, pficemz v tomto systému nebyla
posuzovana pouze nabizend cena, ale i kvalita jednotlivych inzeratl. S AdWords je spojovan
systém Google AdSense, ten naopak nakupuje inzertni plochy od provozovatell stranek, které
pak nabizi v siti AdWords. DalSimi vyznamnymi projekty jsou napriklad Ask Sponsored Listings
nebo Microsoft AdCentre.

Kazdym rokem jsou vydaje na internetovou inzerci vyssi a vyssi. Za pét let od roku 2009 do
2013 se pfi vzajemném porovnani dokonce zdvojnasobily z 6,4 miliard na 13,31 miliard. Vydaje
na online reklamu sice nejsou nejvyssi, nicméné na rozdil od klasickych forem si pevné drzi
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miliard korun mifi na celoplosnou reklamu, tedy vSechny bannerové formaty. Déle je velice
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vyznamna inzerce ve vyhledavacich, ktera zaujima druhé misto s 22 % a 2,9 miliardami korun.
Také se nesmi zapomenout na obsahové sité (11 %, 1,43 mld. korun) a katalogy (9 %, 1,20
mld. korun). Videoreklama tvofi sice jen 5 %, nicméné jedna se o pomérné noveé;jsi typ reklamy,
kterd ma v budoucnu velky potencidl. Timto tématem se blize zabyva Ctvrta kapitola. Mezi
zbyvajici 2 % patfi mobilni reklama, PR ¢lanky a RTB[1].

V Ceské republice zacal s reklamou v roce 2002 systém eTarget, nicméné v sou¢asnosti mezi
nejvyznamnéjsi patfi pravé Google AdWords a Seznam Sklik.

Reklamy ve vyhledavacich a i rada dalSich se snazi prizplsobit nabizenou inzerci vyhledavacim
dotazlim a zajmdm zakaznikl, proto pro né mohou byt i v jistém smyslu prinosem. Naopak
necilend reklama se snazi vyvolat v ndvstévnicich zdjem a poptavku.

Vyhodou internetové reklamy je pomérné snadna a presna méfitelnost, predevsim ve srovnani
s nékterymi klasickymi formami. Mlzeme tak sledovat vykony jednotlivych reklam a zjistit, zda
se nam vyplati nebo tfeba vybrat jen tu nejefektivnéjsi. K tomuto cili existuje cela rada
nastrojl, z nichz stoji za zminku rozhodné Google Analytics (Koukalova, 2014, s. 41-49).

[1] RTB je zkratka Real-time bidding a predstavuje automatizovany aukéni systém, kde se
prodavaji nevyuzita zobrazeni reklamy. Pozoruhodny je ale fakt, ze tento proces probiha az ve
chvili samotného otevreni webu, ale tak rychle (cca 100ms), Ze si toho navstévnik nevSimne
(Hromek, Filip).
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