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1) DEFINICE TRHU (nebo-li MARKET)

- je oblast ekonomiky, ve které dochazi k vymeéné Cinnosti mezi jednotlivymi ekonomickymi
subjekty prostrednictvim smény zbozi P sménu zprostfedkovavaji penize

- jednd se tedy o misto, kde se stfetava nabidka s poptavkou a kde dochazi ke sméné zbozi
prostfednictvim koupé a prodeje

- na trhu se stretdvaji prodavajici a kupuijici, aby prostrednictvim penéz sménili své vyrobky

a sluzby, které oznacujeme jako zbozi b charakteristickym znakem zbozi je, Ze bylo vyrobeno
pro sménu b vztah mezi vyrobcem zbozi a jeho spotrebitelem zprostfedkovava trh

SMENNA HODNOTA A CENA:

- SMENNOU HODNOTOU b rozumime kvantitativni pomér, ve kterém se ur¢ité zbozi na trhu
sménuje s ostatnim b pricemz specifickou formou sménné hodnoty je cena, coz je sménna
hodnota vyjadrena v penézich jako vSeobecném ekvivalentu

2) CLENENI TRHU - trh délime z rliznych hledisek:
a) z hlediska uzemniho:
1. 1. TRH MISTNI (OBLASTN/, REGIONALNI)

« ktery méa podobu jarmarku nebo nékolika malo obchldkd v méstecku
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« dnes je tato forma trhu spiSe vyjimecna
1. L. TRH NARODNI (v rémci urcitého celku)

« vznikl rozvojem délby prace, ale také napf. vyraznym zvysenim dopravnich moznosti
 narodni trhy existuji mnoho desetileti

1. lll.  TRH SVETOVY
« existence svétového trhu je projevem skutecnosti, Ze autonomie narodnich trhi je jen
CastecCna
* pfirozenym vyvojem délby prace si vynutil specializaci nejen v rdmci jednotlivych

narodnich ekonomik, ale i v mezindrodnim méfitku b kde vysledkem je mezinarodni
obchod a svétovy trh

b) podle poctu zbozi, které na trhu sledujeme:
1. 1. TRH DILCI
* je trhem, na kterém se sménuje jediny druh zbozi (napf. automobily, pecivo ...)
1. TRH AGREGATNI = trh veskerého zbozi

e jedna se o trh veskerych statkd, tzn. souhrn vsech dil¢ich trhl (jedna se o kategorii
makroekonomickou)

1. /ll.  TRH INDIVIDUALNI

« trh jediného kupujiciho

c) podle toho, co se na trhu prodava (co je predmétem koupé a prodeje):
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3) SUBJEKTY TRHU- ekonomicka teorie rozliSuje 3 zdkladni ekonomické subjekty trhu, tyto
ekonomické subjekty pak vstupuji na trh s réznymi cili, a to jak na strané nabidky, tak na strané
poptavky

a) DOMACNOSTI
« vstupuji na trh statk( a sluzeb jako kupujici b tj. na strané poptavky a na trhi vyrobnich
faktor( jako prodavajici b tj. na strané nabidky
« jinak feceno, domacnosti pronajimaji své vyrobni faktory proto, aby mohly za prijmy
z nich ziskané nakupovat statky a sluzby, které nasledné uspokojuji jejich potieby
b) FIRMY
« vstupuji na trh statk( a sluzeb na strané nabidky a na trhu vyrobnich faktorl na strané
poptavky b ¢imz rozumime, Ze tyto ekonomické subjekty se za prostredky ziskané
prodejem pronajimaiji vyrobni faktory, s nimiz produkuji dostate¢né mnozstvi produkce

c) STAT

« tento ekonomicky subjekt z hlediska mikroekonomického pUsobi v ekonomice jednak
jako:

n REGULATOR - vytvafi pravni rémec pro fungovani trzniho mechanismu

n SUBJEKT - ktery mdze na obou trzich vystupovat jak na strané poptavky, tak na strané
nabidky

- z vySe uvedeného vyplyva, ze ekonomické subjekty vstupuji na trh do vzajemnych
interakci, které maji podobu HOSPODARSKEHO KOLOBEHU

4) EKONOMICKE SYSTEMY, ZAKLADNIi EKONOMICKE PROBLEMY:

- k dalSimu rozvoji lidé potrebovali a potfebuji nalézt systém, ktery umoznuje spojovat jejich
sily a efektivné vyuzivat dostupné zdroje b ¢imz hovorime o ekonomickém systému
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- rozeznavame tyto ekonomické systémy:

a) ZVYKOVY SYSTEM

b) PRIKAZOVY SYSTEM

c)  TRZNi SYSTEM

d) SMISENY SYSTEM

P a pfi rozliSovani téchto systému si budeme odpovidat na 3 zékladni otdzky:

a) CO A KOLIK - se ma ve spole¢nosti vyrabét

b) JAK VYRABET - jakou technologii a s jakymi vyrobnimi faktory (prace, pfirodni zdroje,
kapital)

c)  JAK SE ROZDELI - to, co bylo vyrobeno

AD A) ZVYKOVY SYSTEM:

- jedna se o historicky nejstarsi ekonomické usporadani, které bylo zalozeno na
kmenovych vztazich a délbé prace uvnitf této relativné malé skupiny

- co a kolik se bude vyrabét b rozhodl nacelnik a rada starsich na zakladé zkusenosti
prendsenych generacemi

- ¢lenové kmene pracovali podle svych schopnosti ve prospéch vsech a podil na
vyrobenych statcich a sluzbach byl ur¢en nacelnikem

AD B) PRIKAZOVY SYSTEM:

- ktery je zalozeny na moci relativné Gzké skupiny lidi ve spole¢nosti, ktera subjektivné
rozhoduje o tom
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b CO SE BUDE VE SPOLECNOSTI VYRABET

b JAK SE TO BUDE VYRABET

b JAK SE VYSLEDNY PRODUKT ROZDELi MEZI CLENY SPOLECNOSTI
- jejich predstava ma podobu zavazného planu

- vyhodou tohoto pfikazového systému je schopnost rychle mobilizovat zdroje v pfipadé
pfirodni katastrofy Ci valky

- ale velkou nevyhodou je subjektivnost a snadna zneuzitelnost pfi rozhodovani
spolecenské Spicky

AD C) TRZNi SYSTEM:

- jednotlivi vyrobci a spotrebitelé jsou propojeni vyhradné trhem a trznimi zakony jsou
reSeny vSechny 3 zdkladni otazky, v¢. otdzek déleni vysledného produktu

- vyhodou trzniho systému je fungovani zékond trhu bez ohledu na subjektivni lidska
rozhodnuti

- nevyhodou je, timto zplisobem nejsme schopni resit procesy:

« PREROZDELOVANI - jak maiji prezit nemocni, déti ......, kdyZ nemohou pracovat
« ani pfipady SELHANi TRHU - monopoly, vefejné statky, externality

- nyni ani trzni systém v Cisté podobé nenajdeme

AD D) SMISENY SYSTEM:
- nabidka versus poptavka

- kombinuje v urc¢itém poméru principy trzniho a pfikazového systému
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« ekonomické systémy v praxi jsou vzdy dany urcitym pomérem jedné i druhé
slozky

5) FUNKCE TRHU:

- trh je nejdokonalejsim reguldtorem a stimulatorem ekonomického rozvoje b pak mizeme
urcit jeho zakladni funkci, kterou je OPTIMALNI ALOKACE ZDROJU b tj. takové rozdéleni
vzacnych zdrojl mezi jednotlivé ekonomické subjekty trhu, které umoznuiji jejich nejucinné;jsi
vyuziti s ohledem na potreby spole¢nosti

- kazdy trh musi Fesit problémy ALOKACE VZACNYCH ZDROJU, ur¢it OPTIMALNI
KOMBINACE VSTUPU a ROZDELENI VYSTUPU b jinak feceno, trh odpovida na 3 zakladni
otazky:

« CO VYRABET - vychéazi z toho, Ze se ceny a mnozstvi pfizplsobuiji tak dlouho, az se
vyrabi tolik, kolik spotrebitelé chtéji a nakoupi

 JAK VYRABET - cena také urcuje, jaké se pouzivaji vyrobni faktory, tedy za kolik se
bude vyrabét, v jaké kvalité a s jakymi technologickymi postupy

« PRO KOHO SE BUDE VYRABET - nebo-li, kdo ziska vyrobené statky

6) EKONOMICKA VZACNOST:

- to, co nemUiZzeme mit kdykoliv a v jakémkoliv mnozstvi, je pro nas vzacné
(nedostatkové), tak s tim musime zachazet ekonomicky (rozumné nakladat, efektivné vyuzivat

)

- omezené jsou pfirodni zdroje i produkty lidské prace (statky a sluzby) b aby lidé mohli
vyrabét, tak musi vynakladat svij ¢as, ktery je také VZACNY

- ZAKON EKONOMIE CASU fika b Ze lidé musi Setfit svlij ¢as b snazi se v kratsim ¢ase
dosahnout stejné produkce nebo ve stejném Case dosahnout vyssi produkce, ¢imz rozumime

ZVYSOVANI PRODUKTIVITY PRACE

TEORIE POTREB - kazdy z nds ma jiné potfeby a potfeba je pocitovany nedostatek
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- potreby miZzeme clenit z rlznych hledisek, kdy zakladni ¢lenéni je na:
a) potreby hmotné - potreba jist, pit, bydlet, oblékat se.....
b) potfeby nehmotné - potreba pratelstvi, svobody, kulturnich zazitkd .....

- potfeby uspokojujeme pomoci STATKU a SLUZEB, tim, Ze je spotifebovavame

STATKY - jedna se o predmeéty, které slouzi k uspokojovani potreb
- ¢lenime na:
a) hmotné statky - napr. jidlo, byt, obleceni .....

b) nehmotné statky - napr. vlastnosti, dovednosti, znalosti nebo dusevni vytvory ¢lovéka

- dale statky ¢lenime na:

a) statky volné - které vytvofrila pfiroda a ziskame je bez toho, ze bychom za né museli
poskytnout néjakou protisluzbu (napf. vzduch, dést, zpév ptakd, slunecni svit ...)

b) statky ekonomické - které oznacujeme také jako VZACNE, nejsou k dispozici volné
v prirodé a lidé k jejich ziskani musi vynalozit urcité Usili

- nékteré statky spotfebovavame, a aby mohly vzniknout, museji byt z né¢eho vyrobeny
a podle toho ¢lenime statky na:

a) spotrebni - slouzi pfimo k uspokojovani - napf. chléb, odévy ...

b) kapitalové - které slouzi k vyrobé a nespotfebovavaji se pfimo - napft. obili, latka, nité
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- statky, které poskytuje stat, ozna¢ujeme jako VEREJNE STATKY A SLUZBY - které
vétSinou nenakupujeme, ale ziskdvame jakoby zdarma. Ale i stat musi na né ziskat prostredky a
ty ziskdva z dani b takze i tyto statky a sluzby platime, i kdyz nepfimo (napf. verejné osvétleni,
obrana ....)

- Elovék k uspokojovani vétsiny svych potieb potiebuji ziskat EKONOMICKE STATKY

7) HRANICE PRODUKCNICH MOZNOSTi:

- vyrobni faktory kazdé zemé jsou omezené

- ekonomicka vzacnost vyrobnich faktord zpUsobuji, Ze spole¢nost musi rozhodovat, jak
vyrobni faktory rozdéli pro vyrobce jednotlivych vyrobkd

- ekonomika vyrabi EFEKTIVNE pokud se se svou produkci pohybuje na hranici

produkénich moznosti P nemize vyrabét vice jednoho statku, aniz by nevyrabéla méné
druhého statku

(kfivka produkcnich moznosti)

8) POPTAVKA:
- poptavkou se rozumi souhrn zamyslenych koupi, s kterymi prichazeji kupujici na trh

- poptavka je dana ochotou a schopnosti poptavajicich za urcity statek zaplatit b coz
hovofime o koupéschopné poptavce

CLENENI POPTAVKY - z hlediska ekonomické teorie rozliSujeme poptavku:

a) INDIVIDUALNI POPTAVKU (d):
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* je dana poptavkou jediného kupujiciho
« kterou ur¢ime mnozstvim poptavané produkce a cenou, za kterou je ochoten kupuijici
koupit
b)  DILCi (TRZNi) POPTAVKU (D):

« kterd je dana kombinaci poptavek vsech ekonomickych subjektl po jednom vyrobku
nabizeném vyrobci
* je horizontdlnim souctem individudlnich poptavek

c)  CELKOVOU (AGREGATNI) POPTAVKU (AD):
« je dana celkovym objemem poptavaného mnozstvi zboZzi nebo sluzby, které chtéji
kupujici koupit a cenami, za které jsou ochotni toto mnozstvi koupit
* je tedy urcena vSemi dil¢imi poptavkami po vSech statcich na trhu

d) MEZNIi POPTAVKU:

« je urena nejvyssi cenou, kterou je jesté kupujici ochoten zaplatit za urcity vyrobek nebo
sluzbu

Poptavka - je vzdy funkéni vztah mezi mnozstvim poptdvané produkce a cenou, za kterou jsou
kupuijici ji ochotni koupit, kde tuto souvislost ilustruje POPTAVKOVA KRIVKA

- pro poptavkovou kfivku je charakteristicka urcitd souvislost, kterd udadva NEPRIMOU
UMERU mezi cenou a mnozstvim b &imz rozumime, Ze s rostouci cenou klesa poptavané
mnozZstvi a naopak = tuto souvislost oznacujeme jako ZAKON KLESAJiCi POPTAVKY
- vzestup ceny vede u kupujiciho k mensi ochoté kupovat dané zbozi
« 7 hlediska poptavky dochazi k posunu po poptavkové kfivce, a to hned ze 2 ddvodui:
1. ddvod - ktery mGZzeme zachytit pomoci SUBSTITUCNIHO EFEKTU, pfi kterém kupujici

nahrazuje (substituuje) dany statek jinym, podobnym statkem
2. diivod - ktery mlizeme znazornit pomoci DOCHODOVEHO EFEKTU, ktery Uzce souvisi
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s prijmem kupujiciho b se vzrlstem ceny kupujici ,,zchudne” a kupuje tak méné jak
doty¢ného, tak i jinych statkd

- v pfipadé, ze na poptavku plsobi jiné faktory nez CENA, tak dochazi k posunu
poptavkové krivky (doleva nebo doprava) a jedna se o nasledujici faktory:

a) CHUTE A VKUS - prani vlastnit dany statek
b) DUCHODY - s rostoucimi diichody roste i ndkup ur¢itého zboZi a sluzeb
c)  CENY SUBSTITUTU Cl KOMPLEMENTU:
e vzrast ceny SUBSTITUTU mé za nasledek vzrlist poptavky po daném statku
e vzrist ceny KOMPLEMENTU mé& za nésledek pokles poptavky po daném statku
(doplnkové statky - napf. auto x benzin)

d) OCEKAVANI - ocekdvame - li vyplatu pojistky, tak se poptavka patrné zvysi

e) aMNOZSTVi KUPUJICICH - s jejich rostoucim po¢tem roste i poptavka

Graficky miZeme tyto posuny znazornit ->posun kfivky poptavky

TRZNi POPTAVKA - kterd predstavuje kombinaci poptévek viech ekonomickych subjekt(i§ po
jednom nabizeném vyrobku

9) NABIDKA:

- nabidkou rozumime souhrn vSech zamyslenych prodejl, se kterymi ekonomické
subjekty vstupuji na trh

- nabidka teda zavisi na chovani subjektd, které jsou schopné a ochotné na trh dodat
urcité statky za urcitou cenu
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- rlst ceny u vyrobce vyvolava:
a)  zvySeni nabizeného mnoZstvi - i na Ukor jinych vyrobk{

b)  na trh také pfichazeji vyrobci, ktefi maji VYSSI NABIDKU a pfi nizsi cené by nemohli
vyrobky vyrabét, nebot cena b y nepokryla naklady

CLENENI NABIDKY - z hlediska ekonomické teorie rozlisujeme nasledujici typy nabidky:

a) INDIVIDUALNI NABIDKA (s) - je dana nabidkou jediného vyrobce a uré¢ime ji pomoci
mnozstvi jeho PRODUKCE a CENY, za kterou je ochoten prodat

b)  DILCi (TRZNi) NABIDKA - kterd je dana kombinaci nabidek jediného vyrobku, ktery
nabizi vSichni vyrobci

* je tedy horizontalnim souctem individudlnich nabidek

c) CELKOVA (AGREGATNI) NABIDKA (AS) - je déna celkovym objemem nabizeného
mnozstvi zboZi nebo sluzeb vsech vyrobcl a cenami, za které jsou ochotni prodat

e je teda urc¢ena vsemi dil¢imi nabidkami statkl na trhu

d) MEZNi NABIDKA - je uréend nejnizsi cenou, za kterou je ochoten prodavajici vyrobek
nebo sluzbu prodat

- nabidka vzdy vyjadfuje funkéni vztah mezi MNOZSTVIM VYRABENE a NABIZENE
PRODUKCE (Q) a CENOU (P), za kterou jsou ochotni nabizejici prodat

- uvedenou skute¢nost ilustruje NABIDKOVA KRIVKA

- jak je z uvedeného obrazku patrné, tak s rostouci cenou roste také mnozstvi
VYROBENYCH (nabizenych) statk{l b coZ tuto skute¢nost oznacujeme jako ZAKON ROSTOUCI
NABIDKY
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« rUst ceny je pro vyrobce pokynem ke zvySovani produkce, coz znamena, ze pohyby ceny
zpUsobuji posun po nabidkové krivce

« ke zméné nabidky P tedy k jejimu posunu doprava ¢i doleva dochazi z dlvodU
necenovych, a to plsobenim nasledujicich faktord a jejich zménami:

a) TECHNOLOGIE - s vyssi Urovni se zvysuji naklady, tj. posouva se smérem doprava doll

b) NAKLADY NA VYROBNI FAKTORY - s jejich rlistem se stava vyroba drazsi
a nabidka kles3, tj. posouva se smérem doleva dol{

) CENY SUBSTITUTU - klesnou-li jejich ceny, zvysi se nabidka
d) DANE a DOTACE:

o s vzrlstem DANI klesa nabidka
e s vzristem DOTACI roste nabidka

e) OCEKAVANI - napt. o¢ekdva-li se pokles Grokové miry pfi poskytovani Gvérd,
ve vétsiné pripadl se zvysi investice do vyroby, ¢imz se zvysi i nabidka

f)  a MNOZSTVi PRODAVAJICICH - s rostoucim po¢tem roste i nabidka

- musime rozliSovat pojem NABIZENE MNOZSTVi a NABIDKA:

a)  NABIZENE MNOZSTVI - pfedstavuje pouze 1 proménnou funkce nabidky a na grafu se
jedna o bod

b)  NABIDKA - pfedstavuje funkéni vztah nabizeného mnozZstvi a ceny
n méni-li se nabizené mnozstvi, dochdzi jen k posunu po kfivce

n méni-li se nabidka, dochazi k posunu celé kfivky

10)TRZNi MECHANISMUS:
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- je pohyb poptavky a nabidky, jehoz vysledkem je pohyb cen

* kupujici predstavuji poptavku b ¢im je vysSsi cena, tim je nizsi poptadvané zbozi a naopak
« prodavajici predstavuji nabidku b ¢im je vysSsi cena, tim vysSsi je nabizené mnozstvi a
naopak

b zajem obou stran je rozdilny, jelikoz kupujici chce kupovat co nejlevnéji a prodavajici chce
prodavat co nejdraze b ¢imz musi dojit k sladéni zajmd obou skupin

« pokud bude POPTAVKA PREVYSOVAT NABIDKU - bude cena stoupat
« pokud bude POPTAVKA MENSI NEZ NABIDKA - bude cena klesat

P timto pohybem dojde k trZni rovnovaze

11)KONKURENCE:

- konkurence je proces stretavani rlznych a vétsinou protichldnych zajma réznych
trznich subjektd

- tento proces, kdy kazdy z Gcastnikl sleduje své cile zpravidla na Ukor ostatnich, je
predpokladem fungovani trhu a je tedy od trhu neoddélitelny

- na trhu neexistuje pouze konkurence mezi nabidkou a poptavkou, ale konkurence na
stejnych stranach:

a) KONKURENCE NA STRANE NABIDKY

b) KONKURENCE NA STRANE POPTAVKY

ad A) KONKURENCE NA STRANE NABIDKY:
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- hovorime o déleni konkurence podle prostredkd konkurenéniho boje

- vyrobci se snazi na trhu prodat co nejvétsi mnozstvi vlastnich vyrobk{ pri minimalnich
nakladech, coz jim pfindsi maximalni zisk

- zaroven se tito vyrobci snazi minimalizovat zisky ostatnich firem nabizejicich substituty

- k tomu pouzivaji rizné metody konkurence - CENOVOU a NECENOVOU

1. L CENOVA KONKURENCE
« je snizovani cen vyrobkd producenty b tim se snazi pretdhnout a prildkat kupujici, a tedy
i poptavku na svou produkci
« zhorsuji tak postaveni konkurent(, kteri jsou timto nuceni snizovat ceny
« tato cenova valka vede k posilovani trzniho podilu vyrobcl snizujicich cenu
1.1l NECENOVA KONKURENCE
« timto druhem konkurence se firmy snazi ziskat poptavajici na svou stranu zejména

vysoce kvalitni produkci, poskytovanim rliznych slev, lepsim servisem, poskytovanim
splatkového systému, plsobivéjsi obaly, znackou vyrobku, G¢innou reklamou .....

- obé tyto konkurence na strané nabidky se doplfuji a navzajem prolinaji - nelze tedy
jednoznacné urcit, zda maiji pozitivni nebo negativni dopad na fungovani trhu

ad B) KONKURENCE NA STRANE POPTAVKY:
- hovorime o ni, pokud se stretavaji protichlidné zajmy spotrebiteld
- kazdy poptavajici chce maximalizovat svij uzitek a ziskat pro sebe co nejvice

- k tomuto typu konkurence dochazi zejména, existuje-li na trhu nedostatek zbozi nebo
sluzby, tedy previs poptavky nad nabidkou, ktery vede ke zvySovani ceny
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V ekonomické teorii se pouziva také dalsi ¢lenéni konkurence, a to podle PODNIMEK VYROBCU
NA TRHU b ¢imz ¢lenime konkurenci na:

a) KONKURENCI DOKONALOU

b) KONKURENCI NEDOKONALOU

ad A) KONKURENCE DOKONALA

- je vyjadrenim dokonalého stavu na trhu, kterého redlna ekonomika jako celek nemUpze
nikdy dosahnout

- je tedy abstrakci zalozenou na rovnosti podminek pro vSsechny ekonomické subjekty,

kdy zadny z nich nemUze ovliviiovat cenu na trhu, ¢imz velmi velé mnozstvi firem vyrabi stejny
(homogenni) produkt

ad B) NEDOKONALA KONKURENCE
- naopak odrazi redlné poméry fungovani konkurence na skutecnych trzich
- Ize ji charakterizovat rlznymi stupni a podobami nerovnosti podminek

- zakladnim rozdilem od dokonalé konkurence je, Ze ekonomické subjekty mohou ovlivnit
cenu

- nedokonald konkurence ma tfi zakladni formy:
1. monopol

2. oligopol
3. absolutni monopol
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