s Studijni-svet.cz | Video reklama - YouTube - online marketing

Téma: Video reklama - YouTube
Predmeét: Marketing (online marketing)
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YouTube je server umoziujici sdileni predevsim kratkych videi a ¢i hudebnich klipQ, nicméné
nechybi ani delsi pociny, dokonce i legalné dostupné celovecerni filmy. Vlastnikem serveru je
spole¢nost Google[1] a mnoha milionova navstévnost radi YouTube mezi svétovou Spicku.

Z marketingového hlediska mlze byt zajimavy nejen placenou reklamou, ale i tou zdarma,
jelikoZz samotné nahrani vlastniho videa nic nestoji - dokonce je ho mozné nechat zpenézit a
vydélat. Je tedy mozné s nizkymi naklady zaujmout opravdu Siroké publikum, nicméné i presto
tato varianta neni idealni pro vSechny spolecCnosti.

YouTube je idealni pro filmy, které chtéji cilit predevsim na vékovou skupinu od 18 do 44,
jelikoz predstavuje nadpolovi¢ni ¢ast navstévnikl. Nejvice z nich na serveru sleduje hudbu,
zhruba 31%. Ostatni kategorie jsou pomérnée vyrovnané. Dale je vhodnéjsi pro spolecnosti
plsobici spiSe globalné nez lokalné (Miller, 2012, s. 34). Jak bylo uvadéno ve ¢tvrté kapitole, je
uzite¢né mit podklady z marketingového vyzkumu pred samotnou tvorbou reklamy, jelikoz se
na tomto serveru miiZze pohybovat jind skupina lidi, nez je nase cilova.

Do kratkého videa Ize zakomponovat mnohem vice informaci nez do kratké textové reklamy a
ma také pro mnohem vétsi sanci zaujmout. Na toto téma byla proveden i prdzkum napriklad
s nasledujicimi vysledky:
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»Na tlacitko prehravani klepnou uzZivatelé ve videu dvakrat castéji nez na tradicni obrazkovou
reklamu. Poplatky za klepnuti na tradicni text i obrazek jsou pritom Ctyfikrat az pétkrat vyssi“.

,Divéci videoreklamy skutec¢né sleduji. Prdmérnou video reklamu si divék prehraje do dvou
tretin“ (Miller, 2012, s 36).

Pro natoceni videa neni dllezity rozpocet, ale predevsim forma, kterd zaujme nebo pobavi.
Takovato videa si totiz uzivatelé Casto rozesilaji a sdili mezi sebou, coz je naprosto idedlni,
jelikoz toto Sifeni pro inzerenta nepredstavuje zadné naklady. V porovnani s televizni reklamou
nejen, Ze nepotrebujeme tolik financ¢nich prostredkd, ale YouTube je i mnohem efektivnéjs.
Posledni roky se stalo populdrni vyuzivani viralniho[2] marketingu prostfednictvim socialnich
siti. U nds v tomto sméru patfi mezi nejpopuldrnéjsi skupina ViralBrothers. Jejich zdbavné klipy
mivaji casto umisténou reklamu na konci videa, kde nabdadaji divaky k navstiveni internetovych
stranek inzerenta. Jako motivace pak slouzi umisténi pokracovani nebo bonusl na tyto stranky,
kam chtéji zakazniky pfivést.

Podle studie spole¢nosti Millward Brown si po zhlédnuti reklamy v televizi vzpomnélo na znacku
jen 54 % divakd{ ve srovnani s 82 % lidi, kteri sledovali reklamu online. U konkrétniho vyrobku
byl rozdil jeSté patrnéjsi - 18% a 77% ve prospéch internetové inzerce. Tento jev
pravdépodobné zplsoben tim, Ze televizni divak je béhem reklamy vyrazné pasivnéjsi nez
internetovy uzivatel (Miller, 2012, s. 37).

Vytvorit originalni a zabavné video pro YouTube s predpoklady pro viraini Sifeni neni ale vibec
jednoduché, dostat ten spravny napad a navic kazdého mdze pobavit néco UpIné jiného. Je
vSak mozné vyuzit jednodussich forem a natocit néco uzite¢ného, napriklad ndvod, postup ci
informacni nebo instruktazni video k nasemu vyrobku. Také neni na Skodu zakomponovat ¢asté
otazky a odpovédi a usetfit tim ndklady na technickou podporu. Navic to, ze lidi pobavi vtipna
scénka, vibec nemusi znamenat, Ze tim padem budou mit zadjem o dany produkt.

Chceme, aby lidé sledovali nasi reklamu se zajmem, neni tedy vhodné pouzivat nasilnou
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reklamu, jako miZeme vidét v televizi.

Komentare zapoji divaky, ale pozor na ty zaporné, ty mohou slouzit jako dobra zpétna vazba,
ale mdze jich byt az prilis a ne kazda spole¢nost by to musela unést, také je mize vkladat
konkurence, proto je obc¢as vhodné je dokonce smazat. Déle na né miizeme odpovidat nebo je
naopak v krajnim pripadé zcela vypnout ¢i zablokovat vkladani konkrétnim uzivateldm.

[1] Google koupil YouTube v fijnu 2006 za 1,6 miliardy dolard v akciich. Server byl spustén
v roce 2005, nicméné navstévnost uz dalsi rok dosahla 30 miliond unikatnich ndvstévnikd
mésicné. (Rowell, 2011)

[2] Pojem virdlni predstavuje nekontrolované (lavinové) sifeni sdéleni mezi spotrebiteli. ViraIni
marketing predem tuto aktivitu planuje a motivuje k ni.
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