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K této praci bylo vyuZito databdze MML-TGI CR s daty z roku 2014. Polty respondentd na
jednotlivé otazky se pohybovaly dle podrobnosti filtrace od 759 respondentt do 5 708
respondentd.

S pomoci ziskanych dat bylo nejprve zkoumano, jak jsou lidé s détmi starSimi 19 let ochotni
Zadat o radu s koupi néceho nového. Pro snadné srovnani jsou hodnoty prepocitané na
procenta a byli zahrnuti pouze respondenti s 1-4 détmi. Pét a Sest déti mélo velmi maly pocet
respondentd, a proto byly vynechény, aby neovlivnily procentudlini srovnani svymi extrémnimi
hodnotami. Z tabulky 1 je patrné, Ze zde neexistuje klesajici nebo rostouci trend ochoty zadat
o radu v zavislosti na poCtu déti. Je tfeba upozornit, Zze omezujicim faktorem tohoto zkoumani
v zavislosti na zadaném tématu je skutecnost, ze zdrojem rady nemusi byt pouze déti, ale
mUze se jednat o kohokoliv.

Tabulka 1 Rodice - ptam se lidi na radu pred tim nez koupim néco nového [%].

1 dité 2 déti 3 déti 4 déti
ano 28,2 35,1 31,9 19,6
ani ano ani ne 35,3 30,5 30,7 47,4
ne 34,1 31,2 33,7 32,4
neuvedeno 2,4 3,1 3,8 0,6

Zdroj: MML-TGI CR 2014 (1. - 4. kvartal), n = 2 628

Na stejnou problematiku se Ize zaméfit i z opacného pohledu v tabulce 2. Zde je mira, jak ¢asto
se na radu ptaji naopak déti. V fadku ano je patrné, ze ¢im starsi déti jsou, tim méné potrebuiji
poradit od ostatnich. Na druhou stranu graf ukazuje i opa¢ny vysledek v fadku ne. Cim starsi
jsou, tim méné lidi se neptd na radu, nicméné zde je pokles jen polovi¢ni. Divodem tohoto
rozporu je pravdépodobné rostouci podil respondentt v kategorii ani ano, ani ne.
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Tabulka 2 Déti - ptam se lidi na radu pred tim nez koupim néco nového [%].

12-15 let 16-24 let | 25-34 let
ano 43,8 34,0 32,2
ani ano ani ne 22,4 31,4 37,2
ne 31,2 30,2 25,6
neuvedeno 2,5 4,4 51

Zdroj: MML-TGI CR 2014 (1. - 4. kvartél), n = 5 708

DalSim rozsahlejsi tabulky znazornuji spotrebitele v zavislosti miry ovlivnéni druhymi a ptani se
na radu ostatnich pri koupi né¢eho nového. Plivodni data v absolutnich hodnotéach jsou

k dispozici v tabulce 5, kterou naleznete v pfiloze. Pro zjednoduseni srovnani byly v tabulce 4
nize opét uvedeny hodnoty v relativnim vyjadreni. Jsou pfepocteny na procenta v ramci
sloupcd.

V téchto zminénych tabulkach je patrné, Ze zde existuje zavislost mezi povahou lidi, ktefi daji
na minéni druhych a na tazani se na nazor pfi koupi néCeho nového. Lidé, ktefi daji na minéni
druhych, se také Castéji ptaji na nazory ostatnich. Naopak respondenti, ktefi na ndzor ostatnich
nedaji, tak na radu ohledné koupé nového produktu ptaji vyrazné méne.

Tabulka 3 Relativni vyjadreni poctu spotrebiteld, kteri se ptaji na kupni radu v zavislosti na
pfijimani minéni ostatnich
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Velmi dam na minéni druhych.

Ptam se & : Yoy
liding | urcité ano Zﬁge :E:igo spise ne zgﬁe neuvedeno
radu
pred ano 51 41 31 32 14 15
tim nez
kgupnn ani ano ani 36 35 39 22 )8 20
néco ne
nového
[%] ne 12 22 24 41 54 19

neuvedeno |1 2 6 5 4 45

Zdroj: MML-TGI CR 2014 (1. - 4. kvartal), n = 1 225
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horizontale je mira prijimani minéni ostatnich lidi, na vertikale je procentudini vyjadreni poctl
respondentl. Modra linie predstavuje respondenty, kteri se pred koupi ptaji na nazor ostatnich.
Jak je patrné, ¢im méné daji respondenti na nazory ostatnich, tim vice linie klesda, a tedy mensi
pocet respondentl se pta na radu pfi koupi nového produktu. Analogicky je oranzova linie
respondentd, ktefi se naopak na nazor neptaji rostouci.
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